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Claudio Cavazza, consigliere Farmindustria spiegaperchécontrario all'invito dell’ Antitrust
Farmaci generict, gl industriali insorgono
“Cosi st demonizzanoricerca e sviluppo”

CGARLO PICOZZA

ROMA — «Cosl si sacralizza il far-
maco generico e si demonizza
quello sul quale le industrie conti-
nuano a investire in ricerca e svi-
luppo. E’ ora di ragionarci un po’
su». Claudio Cavazza, consigliere
di Farmindustria, non ci sta: Dopo
che I'Autorita garante della Con-
correnza ha chiesto a governo e
Parlamento di impegnare i medici
difamigliaaindicare nelleloropre-
scrizioniledosielapossibilitaperil
paziente di scegliere farmaci gene-
rici {quelli con brevetto scaduto,
che, a parita di efficacia terapeuti-
ca, costano meno), l'associazione
dei produttori di medicine aderen-
tia Confindustria insorge: «Questa
enfatizzazione & eccessiva», dice
Cavazza, «potrebbe indurre effetti
sulla stessa sicurezza della prescri-
zjone». «Nonsempre —argomenta
— i farmaci cosiddetti equivalenti
trovano nel medico e nel paziente,
che hanno utilizzato per anni una
medicina con brevetto in corso,
tranquillita di “somministrazione”
e “assunzione”. E la serenita nelle
cure & essa stessa un fattore tera-
peutico indispensabile soprattutto
nei pazienti anziani».

Di fronte all'impennata della
spesa farmaceutica, perd, quella
dei «generici» @ unastrada obbliga-
ta: le uscite del servizio sanitario
nazionale per le medicine sono or-
mai fuori controllo: neif primi otto
mesi del 2006 hanno superato ghi
8,5 miliardi di euro, con una media

Un’azienda farmaceutica

“Negli ultimi tre mesi
laspesa¢incalo

rispetto allo stesso
periododel 2005”

dispesapro capitedioltre 145euro.
«Aldiladegliallarmi contenutinel-
le cifre aggregate», dice Cavazza,
«negliultimitremesilaspesaérien-
trata sotto un severo controllo ed &
in calo rispetto allo stesso periodo
dell'anno scorso. Comunque, il
prezzo di molti prodotti di marca &
ormai perfettamente allineato a
quellodei«generici».E’ oradismet-
terla con una demagogia che si ali-
menta di interessi diversi da quelli
della salute e delle tasche dei citta-
dini». «La lievitazione della spesa»,
per Cavazza, <ha origine nelle mi-
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sure di gratuita introdotte, nell'a-
bolizione del ticket e nell’assenza
assoluta di controllisulle cosiddet-
te ricette fantasma. La partecipa-
zione alla spesa farmaceutica dei
cittadini obbligati afarlo non costi-
tuiva per loro un grande esborso,
ma era un deterrente efficace. La
sua cancellazione éstataunaiattu-
ra. Comunque, il settore dei farma-
ci generici in Italia ha conquistato
piu del 15 per cento del mercato e
oltre 25 nelle prescrizioni: non eve-
ro che stiamo di fronte a un consu-
mo limitato, né, tanto meno, a un
mercatoblindato. Gli«equivalenti»
sidiffondono semprepiui». Evoico-
me giudicate questo sviluppo? «<Po-
sitivamente perilruolochei“gene-
rici” hanno nel calmierare i prezzi.
Manonsempresirivelaefficaceper
la ricerca. Fra i tanti esempi voglio
ricordare quello dell’aspirina. Do-
po tanti anni dalla scadenza del
brevetto, si & scopertala sua effica-
cia antitrombotica. Sono state ac-
certate le sue proprieta contro 'in-
farto. Inaltre parole, voglio dire che
ilmarchio garantisce qualita e con-
trolli continui».

Restail problemadella compati-
bilita delle spese perlaricercaconi
contipubblici. «In nessun paesein-
dustriale si adottano misure che
espropriano le aziende del know
how su un loro prodotto accudito
con investimenti. Il vino, il cognac
di marca, per esempio, hanno in-
corporati attenzioni e ricerca che
non possono essere improvvisati
né sostituiti con surrogati».
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